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BEVEZETO

Ez a kézikonyv azoknak szél, akik bojkottokkal vagy kampanyokkal szeretnék rabirni a
vallalatokat a felelos magatartasra, a kornyezettel és az emberekkel valé méltanyos banas-

VA

bemutatunk néhany lelkesito és tanulsagos példat is.

Bar ez a vallalatok befolyasolasanak egyik leghatékonyabb eszkdze a piacgazdasagban,
eddig kevés orszagosan szervezett bojkottrdél hallottunk Magyarorszagon. Emiatt
kézikonyviink Gtmutatoéit elsésorban a sikeres nemzetkozi és kiilfoldi bojkottok
eszkoztarat tanulmanyozva dllitottuk Ossze. Kézikonyviinket a jovében szeretnénk
bdviteni, ezért mindent megtesziink az Gjabb hazai esetek és sikeres technikak
felkutatasaért; nyitottak vagyunk minden Gj otletre és forrasanyagra, amelyek
hatékonyabba tehetik Utmutatéonkat, ezaltal fejleszthetik a magyar bojkottkultarat.

A Tudatos Vasarldk Egyesiilete alakulasa, 2001 6ta figyelemmel kiséri a nemzetkozi és a
hazai bojkottokat, kampanyokat. A Tudatos Vasarlé magazin Aktivista rovataban
(www.tudatosvasarlo.hu/rovat/aktivista) tobb sikeres bojkott torténetét is
elolvashatod, és te is kozzéteheted a kornyezetedben zajlé vagy a téged érdekld lgyeket.

Vedd fel a kapcsolatot a Tudatos Vasarlé szerkeszt&ségével!

A férumon (www.tudatosvasarlo.hu/forum) megvitathatod a tobbi olvaséval a
véllalatok etikus (vagy éppen etikatlan) magatartasat, valamint a szamodra érdekes,
tanulsagos vagy felhaborité eseteket. Megkérdezheted a tobbiek véleményét
bojkottotleteddel kapcsolatban, sét az is lehet, hogy értékes segitséget, j6 tanacsokat kapsz

a szervezéshez.
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FELHIVAS

A Tudatos Vasarlé magazin Aktivista rovataban szeretnénk naprakész informaciékkal
szolgalni a magyar bojkottkezdeményezésekrdl. Szivesen beszamolunk az altalad, altalatok

tervezett vagy véghezvitt bojkottokrol. Elérhet8ségiink megtalalhaté ebben a kiadvanyban.

A BOJKOTT - GYAKRAN ISMETELT KERDESEK

Ml A BOJKOTT?

A bojkott lehetdvé teszi, hogy a vasarlok felel6sségre vonjak a vallalatokat a dolgozdk, a
vasarléok, a helyi kozosségek, a kisebbségek, az allatok vagy a kornyezet karara elkovetett
tetteikért. A Magyar Ertelmezd Kéziszétar (9. kiadas) definicidja szerint: , A gazdasagi
kapcsolatoknak megtorlé céli (részleges) megsziintetése ... valamely lzem, intézmény
stb. szolgaltatasainak a kozonség részérdl valé rendszeres, céltudatos mellézése.” A
bojkott a piaci demokracia gyakorlasa: fogyaszték pénzben leadott (vagy éppen

visszatartott) szavazata a tarsadalmi vagy gazdasagi valtozas mellett.

MIOTA LETEZNEK BOJKOTTOK?
A bojkott szé 1780-ban sziiletett az éhinségtdl sujtott irorszégban, amikor egy bizonyos
Charles Cunningham Boycott foldbirtokost ,bojkottalta” néhany gazda, amiért az nem

csokkentette foldjuk bérleti dijat.

A bojkottok tobb orszag torténelmében is fontos szerepet jatszottak.
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Az Egyesiilt Allamokban a bostoni telepesek a brit gyarmattartok aruinak bojkottjaba
kezdtek, amikor az angolok az 1765-6s Bélyegtorvénnyel megemelték a brit aruk behoza-
tali vamjat. A Philadelphiara és New Yorkra is kiterjedd bojkott egészen a fliggetlenségi
haboru végéig tartott.

190 ML Brpasisgd W Gt

BOVCOTT . Az 1960-as évektdl kezdédben, kiilonésen a nyolcvanas években,
SOUTH AFRICA .

vilagszerte bojkottaltak a Dél-Afrikai Koztarsasagban termelé vallalatok
termékeit az apartheid, a faji megkllonboztetés iranti ellenérzésiiket
kifejezve. A bojkott hatasara tobb nemzetkozi vallalat is felszamolta az
ottani gyarait, lizemeit, fidkvallalatait. Késébb Nelson Mandela ugy

nyilatkozott, hogy a fogyasztéi bojkott volt a legjelentésebb nyomas,

amely az elnyomé rezsim bukasahoz vezetett.

Kossuth Lajos 1844-ben a Magyarorszag gazdasagi fliggetlenségéért
kiizdé Védegylet mozgalmi alapszabalyaban lefektette, hogy a tagok
becsiiletszavukat adva kotelezik magukat, hogy hat évig, 1850.
oktoberig csak honi mesterembereknél dolgoztatnak, s hogy
»,minemUségre valé tekintet nélkil” semmi olyan iparcikkbdl nem

vesznek kilfoldit, amelybdl hazait is kaphatnak.

A 20. szizad elején Mahatma
Gandhi meghirdette a swadeshi-
mozgalmat, amelynek keretében erdszakmentes
eszkozokkel — igy az angol termékek bojkottjaval és
az indiai termékek tamogatasaval — kivantak

hozzajarulni India fliggetlenségének kivivasahoz.

Ha a bojkottok egész allamok torténelmét
meg tudtak valtoztatni, joggal remélhetjiik,
hogy a vallalatok magatartasat is befolyasolni

tudjuk ezzel az eszkézzel!
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Kl INDiTJA A BOJKOTTOKAT?

Egy kozosség sikeresebb lehet a bojkott meghirdetésében és végrehajtasaban, mint az
egyén, hiszen ,sok lud disznét gy6éz”. Barmely kozosség indithat bojkottot. Monroe
Friedman, az amerikai bojkottok szakértéje kilencven, 1970 és 1980 koézott meghirdetett
amerikai bojkottot tanulmanyozott. Kutatasai szerint leggyakrabban szakszervezetek,
kornyezetvéddk, kisebbségek, vallasi kozosségek, vasarloi csoportok és feministak
szerveznek bojkottokat. Az Egyesiilt Allamokban gyakran kezdeményeznek még
bojkottokat a melegek jogaiért kiizd6k, haboruellenes aktivistak, az egészséges életmdd
sz6sz6l6i vagy az abortusz ellen felszélalok. Gyakoriak a két vagy tobb célért inditott
bojkottok is. Egyre tobb kornyezetvédelmi csoport kezd bojkottot az etikatlannak itélt

vallalati magatartas befolyasolasara.

Magyarorszagon eddig leginkabb gazdasagi, foglalkoztatasi és kornyezetvédd bojkottokrol
hallottunk.

KIK A BOJKOTTOK RESZTVEVOI?

Minden vasarlé potencialis bojkottrésztvevs. A Tudatos Vasarlok Egyesiiletének 2005-6s
orszagos reprezentativ felmérése szerint a magyarok 17%-a vett mar részt valaha
bojkottban. Hasonlé kutatasok szerint Angliaban a lakossdg 57%-a, Daniaban 21%-a
csatlakozott az elmult idében bojkottokhoz. Ha kideriilne egy vallalatrél, hogy
gyerekmunkat alkalmaz, szennyezi a kornyezetet vagy hogy kivonul Magyarorszagrél, a
magyar fogyasztdk tobb mint 40%-a akkor is bojkottalnd a vallalat termékeit, ha csak

dragabban tudna mas terméket vasarolni helyette.

HOGYAN SZERVEZODNEK A BOJKOTTOK?

Egy bojkott létrejottéhez energikus aktivistak elkotelezettségére és munkajara, lelkes

vasarlék tamogatasara és alapos tervezésre van sziikség. A bojkott céljat pontosan kell
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meghatarozni, és érhetéen kell megfogalmazni. Ahogyan Barbara Beck, az amerikai civil
kezdeményezéseket tamogaté alapitvany, a Pew Charitable Trusts munkatarsa fogalmaz:
»Egy sikeres kampanynak — akarhonnan is nézziik — vilagos, valészer(i és mérheté célok
megfogalmazasaval kell kezdédnie.”

A cél meghatarozasat kovetéen a kampanyt Ugy kell megtervezniink, hogy elérhetd
eredményeket tlzziink magunk elé. Tegyiik fel a kérdést: mit kell elérniink ahhoz, hogy a

vaéllalat a kivant iranyba valtoztassa meg magatartasat?

A bojkott szervezdinek nagy segitséget jelenthetnek a korabbi bojkottok szervezdinek
bolcsessége és tapasztalatai, kiilonosen olyanoké, akik sikeresen vittek véghez bojkottokat.
Vegyiik fel a kapcsolatot mas aktivistakkal, szervezékkel, kozosségekkel és a médiaval,
amelyek mind segitséglinkre lehetnek a bojkott (izenetének terjesztésében és
népszer(sitésében! A média nem csak a tévéhiradébdl all! Hasznaljuk a helyi, a fliggetlen és
az alternativ médiat a médiastratégia részeként! Kutatasok ramutattak, hogy ma mar
nagyon sok szerkeszt8 kozosségi oldalakrol, blogokrdl, a kozosségi és alternativ médiabdl
meriti hiranyagait (Magyarorszagon ilyen példaul az indymedia, a Greenfo, az iwiw és a
TudatosVasarlé.hu). Adjunk ki sajtokozleményt, taldljuk meg és hasznaljuk fel a bojkott
céljanak leginkabb megfelel6 kommunikaciés csatornakat, ne feledkezziink meg a helyi
sajtordl és mas lehetSségekrdl sem!

MENNYIRE HATEKONYAK A BOJKOTTOK?

Egy amerikai felmérés eredményei szerint az lzleti szereplék hatékonyabbnak tartjak a
bojkottokat, mint példaul a cégek elleni pereket, peticidkat vagy a lobbizast.
A Tudatos Vasarlok Egyesiilete 2005-6s felmérésének adatai azt mutatjak, hogy a magyarok

27%-a hatékony véleménynyilvanitasi eszkoznek tartja a bojkottot.
Friedman szerint a cégek vezetdi azért veszik komolyan a bojkottokat, mert azok

kozvetlen profitcsokkentéssel fenyegetnek, és nagymértékben megtépazhatjak a vallalat

vagy a marka hosszu évek alatt gondosan felépitett hirnevét.
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2001-ben a Gydri Kekszgyar bezarasa miatt a Danone ellen kezdeményezett bojkott 10%-
os forgalomcsokkenéshez vezetett a vallalat termékeinek piacan.

Todd Putnam, az azéta megsz(int amerikai National Boycott News szerkesztSje szerint
,mig a bojkottok régebben 6t-tiz év utan jartak eredménnyel, ma mar két év elegendé az
eredményességhez. Ennek az az oka, hogy a bojkottok jobban szervezettek, és tobb
figyelmet szentel nekik a média, igy a cégek hamarabb felismerik a benniik rejl6 veszé-
lyeket, mint régen.”

De akar egy egynapos bojkott is érhet el eredményeket: 2001-ben a kedvezményes
internetcsomagjat megsziinteté a Matav (ma T-com) ellen | napos figyelmeztetd
internethasznalati bojkottot hirdettek, ami 6%-os csokkenést okozott a vezetd internetes
hirportalok latogatottsagaban; a kozvetleniil a Matav érdekeltségébe tartozé origo.hu-n

| 3%-kal cs6kkent a forgalom.

MIERT FOGLALKOZNAK A TUDATOS VASARLOK BOJKOTTOKKAL?

A Tudatos Vasarlok Egyesiiletének tagjai és szimpatizansai vasarléi magatartasuk révén
szeretnének hozzdjarulni a tarsadalom és a kornyezet szamara pozitiv valtozasokhoz a
vallalati szféra miikodésében. Meggydzddésiink ugyanis, hogy a — vasarlasi tevékenység
kornyezetre és tarsadalomra gyakorolt hatasat tekintve tudatos — vasarléi dontések

elSsegithetik egy élhetdbb vilag és az okoldgiailag fenntarthaté gazdasag kialakulasat.

Hogy ezt milyennek képzeljiilk? A fenntarthaté gazdasagban a
véllalatok nem a munkabiztonsagi és kornyezetvédelmi
kiadasokon spoérolva igyekeznek koltségelSnyt elérni, és nem arra
torekednek, hogy egyre hitvanyabb és feleslegesebb termékek
fogyasztasara vegyenek ra minket grandidzus reklamkam-

panyaikkal, hanem j6 mindségl, egészséges és valddi sziikség-

leteket kielégitdé javak elSallitasaban, valamint etikus, felel&s

magatartasban és kivalésagban versengenek.
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KIEMELKEDO BOJKOTTGYOZELMEK,
TANULSAGOS TORTENETEK

Az alabbi bojkottok mas-mas szempontbdl l|ényegesek. Néhanyuk jelentdsége
idétartamaban rejlik, mig mas esetek Uzletpolitikai mérfoldkévek voltak, vagy
kiemelked6en nagy nyilvanossagot kaptak. Az Ujkori magyar bojkottok legfontosabb
eredménye, hogy megtorténtek egyaltalan, és ezaltal Uj cselekvési lehetdségre hivtak fel a
fogyasztok figyelmét.

Szervezék: Boycott Shell Campaign, Educators Against

Racism and Apartheid, Coke Divestment Campaign (Shell

Bojkott Kampany, Oktatok a Rasszizmus és az Apartheid

Ellen, Coke Kifektetés)

Kategoria: emberi jogok

Cél: kormanyzati gyakorlat megvaltoztatasa

Eredmény: Tobbek kozott a Shell, a Kellogg’s és a Coca-Cola

fogyasztdi és részvényesi bojkottja elérte a cégek kivonulasat Dél-

Afrikabdl. Ez inditotta el a folyamatot, amely késébb, 1994-ben az apartheid
felszamolasahoz vezetett.

Szervez6: Hulladék Munkaszovetség

Kategoria: kérnyezetvédelem

Cél: a visszavalthaté ilivegek forgalomban tartasa

Eredmény: 2001-ben a Hulladék Munkaszovetség 19 okoldgiai

fogyasztévédelemmel foglalkozé civil szervezettel Osszefogva

bojkottot hirdetett a Pepsi, illetve altalaban az eldobés csomagolasu
termékek ellen és a visszavalthaté csomagolasi livegek megmen-
téséért. Bar nagyon profi eszk6zoket dolgoztak ki, a kiskereskeddk
bevonasara is torekvé kampany végiil nem vezetett eredményre, a szervezdk szerint azért,

mert nem jutott el elég emberhez a felhivas.
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Szervez6: Rainforest Action Network (Eséerdé
Akciohalozat)

Kategoria: kérnyezetvédelem

Cél: vallalati gyakorlat megvaltoztatasa

Eredmeény: 1998-ban a Rainforest Action Network (RAN) kilenc

éven at tartd bojkottnak vetett véget, miutan a Mitsubishi Motor Sales

America és a Mitsubishi Electric America igéretet tett arra, hogy
2002-re ledllnak az oreg fak feldolgozasaval, és csaknem teljes
mértékben famentes papir hasznalatara allnak at. A cégek emellett igéretet tettek egyéb

kornyezetbarat technolégiak bevezetésére is.

Szervez6: NAACP, National Association for the
Advancement of Colored People (A Szines Bériiek
Boldogulasat Segité6 Amerikai Egyesiilet)

Kategoria: diszkriminacié

Cél: vallalati gyakorlat megvaltoztatasa

Eredmény: Az NAACP 1997-ben sikeres bojkottot hajtott végre a

Texaco olajvallalat ellen. A cégvezetés kiilonbozd rasszista megnyil-
vanulasainak hirére a cég ellen bojkottot hirdettek, amit egészen
addig fenntartottak, amig a cég igéretet nem tett a kisebbségek tamogatasara a munkaerd-

felvételben és a kisebbségek tulajdonaban lévé beszallitoktdl valé beszerzések névelésére.

Szervez6: ismeretlen
Kategoria: foglalkoztatas, gazdasag

Cél: a Gydri Kekszgyar megmentése a bezarastol

@

nemrég felvasarolt Gydri Kekszgyarat. A levél egyben a francia cég bojkottjara szélitott fel.

Eredmény: 2001-ben egy ismeretlen forrasbdél szarmazé e-mail

indult dtjara, amelyben tudattdk, hogy a Danone be akarja zarni a

A Danone forgalma 10%-kal csokkent a bojkott idSészaka alatt, a gyarat sikerdilt

megmenteni a bezarastodl.
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Szervezo6: Free Burma Coalition

ﬁ-’ Free Burma Coalition

www.freeburmacoalition.org

(Burma Felszabaditasaért

Szovetség)

Kategoria: emberi jogok

Cél: vallalati gyakorlat megvaltoztatasa
Eredmény: Néhany nagyvallalat, tobbek kozott a PepsiCo, a Kodak, az IBM, a Disney és
a Texaco a rajuk nehezedd nyomas hatasara visszavonultak Burmabdl, valaszul az orszagban
elkdvetett emberi jogi visszaélésekre. A Free Burma Coalition tovabbra is bojkottra buzdit
tobb vallalat ellen, amelyek még mindig jelen vannak Burmaban. Ilyenek példaul a BMW, a

Caterpillar, a Halliburton, a Mitsubishi és a Sony.

Szervezo6: INFACT, Infant Formula Action Coalition
(Bébitapszer Akciészovetség)

Kategoria: kérnyezetvédelem

Cél: vallalati gyakorlat megvaltoztatasa

Eredmény: Az 1977-ben, eredetileg a Nestlé felelStlen bébitapszer-

marketingje elleni tiltakozasul alakult szovetség sikeresen gy&zte meg a
General Electricet arrél, hogy adja el az utolsé nuklearis fegyverekkel

foglalkozé részlegét.

Szervezd: Netért Egyesiilet

Kategoria: gazdasag £3

Cél: internetet mindenkinek ' .

Eredmény: A szervezdk az internetezés egynapos felfliggesztésére, a E\EJTELLEEL
ERDEKVEDELMI

Matav (ma T-Com) tulajdondban [évé Axelero daltal lzemeltetett TARSASAGA

Origo.hu és Freemail, valamint a Matav telefonvonalak egynapos
bojkottjara szélitottak fel 2002. majus 17-re, a Tavkozlési Vilagnapra. A
szervezdk szerint a Matav visszaélt monopolhelyzetével, amikor megsziintette az éjszakai
kedvezményes internetezést lehetévé tevé Mindenkinet tarifacsomagot. A tarifacsomagot
megsziintették ugyan, de mind a Matdv, mind az informatikaért felelés minisztérium

igéretet tett a széles kord, kedvezményes internetezési feltételek megteremtésére.
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A BOJKOTT CELPONTJANAK KIVALASZTASA

A bojkottok a fogyasztok egy vallalat, egy eljaras vagy egy termék tarsadalomra gyakorolt
hatasaval szembeni elégedetlenségébdl sziiletnek. Céljuk, hogy megvaltoztassak egy
vallalat, vagy adott esetben egy allam allaspontjat kiilénb6zd tarsadalmi, kornyezetvédelmi
vagy politikai ligyekben, és hogy felel6s magatartasra birjak Sket.

Miel6tt belevagunk a bojkott tervezésébe, tisztazzuk:

A bojkott sikeres, ha a lehetd legtobben hallanak a kezdeményezésrdl, és minél tébben
csatlakoznak hozza.

A bojkott hatékony, ha a vallalat m{ikédésében sikeriil elérni a kivant valtozast.

A BOJKOTTOK HAROMFAJTA CELPONTJA

EGY CEG EGY TERMEKE, A TERMEK ELOALLITASANAK MODJA VAGY
CSOMAGOLASA AGGALYOS

Javasolt hozzddllds: A cég csak egy vagy néhany termékét bojkottaljuk! Kevés termék nevét
konnyebb észben tartani. A terméknek legyen konnyen hozzaférhetd alternativaja! A
valasztott termék legyen konnyen felismerheté és a piacon nagy mennyiségben
megtalalhatd!

Példa: 2001-ben a Hulladék Munkaszovetség a Pepsi bojkottjara szdlitott fel, mert a cég
kivonta visszavalthaté csomagolast (iditdit a piacrdél, raadasul reklamkampanyt inditott a
visszavalthaté csomagolasu italok ,lejaratasara”.

www.humusz.hu/visszavalthato
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EGY CEG SERELMES GYAKORLATOT VAGY POLITIKAT FOLYTAT

Javasolt hozzddllds: Ebben az esetben egy cég egy vagy tobb termékét bojkottaljuk! A
valasztott cég legyen ismert, neve és logdja konnyen felismerhetd, sebezhetd, a hirnevére
sokat adé és nyilvanvaléan blinds!

Példa: 2005-ben az angol CASPIAN' és 40 masik, a szabadsagjogokért kiizdé civil szervezet
vilagméret(i bojkottra szdlitott fel a vilag harmadik legnagyobb kiskereskedelmi lanca, a
TESCO ellen, mert az a fogyaszték maganélethez val6 jogat sérté technikakat alkalmaz:
termékeibe olyan radiéfrekvencias mikrocsipeket épit be, amelyekkel azok az aruhazon
kivill is kovethetdévé valnak, igy a cég személyes informacidkat tudhat meg a fogyasztok
szokasairél azok tudta és engedélye nélkdil.

www.boycotttesco.com

EGY ORSZAG VAGY ALLAM KIFOGASOLHATO POLITIKAT FOLYTAT

Javasolt hozzddllds: Bojkottaljunk olyan iparagat vagy vallalatot, amely nélkilozhetetlen az
allamnak! Ezt nevezziik kézvetett bojkottnak. A szervezék reményei szerint a cég nyomast
gyakorol majd a kormanyra, hogy engedjen a bojkottalok koveteléseinek. A valasztott
iparag szamara tegylk vilagossa a tiltakozok szandékait és gazdasagi erejét, az iparag
véllalatai koétédjenek erds Uzleti és/vagy pénziigyi szalakkal az orszdg kormanyahoz, és

legyenek abban a helyzetben, hogy érezheté nyomast tudjanak gyakorolni a kormanyra!

Példa: A francia atomkisérletek elleni tiltakozasul a svajci székhelyd International Peace
Bureau (Nemzetkozi Békekozpont) francia termékek elleni bojkottra szélitott fel. A francia
boraszati ipar nemzetkozi hirneve miatt kilonosen sériilékeny helyzetbe keriilt. Bruce
Hall, a nuklearis kisérletek elleni Comprehensive Test Ban Clearinghouse koordinatora
szerint a bojkott a tiltakozasokkal karoltve nagy hatasfokkal mikodott: a tesztek szama
egynegyedével csokkent. Emellett a Chirac francia elndk beleegyezett egy, a teszteket

széleskorien tilté dokumentum alairasaba.

I Consumers Against Supermarket Privacy Invasion and Numbering
(Fogyasztok a Szupermarketek Magdnélethez Valé Jogot Eltipré Gyakorlata Ellen)
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MIELOTT UTJARA INDITUNK EGY
BOJKOTTOT

Ha kezdeményezésiink kozéppontjaban egy ligy (pl. megkérddéjelezheté munkahelyi
gyakorlatok), és nem egy konkrét vallalat magatartasanak megvaltoztatasa all, vizsgaljuk
meg az Osszes lehetséges célpontot! Azt valasszuk koéziiliik, amely a legjobban
hozzasegithet céljaink eléréséhez, és amelyikhez meg tudjuk nyerni a fogyasztékat (pl. a

legismertebb munkaltaté egy szektorban)!

Gylijtsiik Ossze az Osszes informaciét a vallalatrél és annak sérté magatartasardl vagy
miikodésérdl! Nézziik at a vallalat éves jelentéseit, ismertetS anyagait (keressiink a neten,
vagy kérjiuk el a vallalattél)! Ezekbdl fontos informacidkat szerezhetiink: termék- vagy

markanevek, az elnok és/vagy vezérigazgatd neve(i), cimek és telefonszamok.

Alaposan gondoljuk végig érveinket és a lehetséges ellenérveket, hogy késébb védeni
tudjuk allaspontunkat a vallalat vagy a média el6tt, és hogy meg tudjuk gydzni a

fogyasztdkat, hogy csatlakozzanak!

irjunk a cégnek, vagy keressiik meg személyesen a képviselSit, hogy kifejezziik
sérelmeinket! Tegyik vilagossa, hogy amennyiben a kifogasolt gyakorlat vagy politika nem
valtozik, bojkottot hirdetiink!

Néhany esetben a szervezdk el6szor targyalasokba bocsatkoznak a vallalattal, és csak
akkor szélitanak fel bojkottra, ha ezek a targyalasok nem vezetnek eredményre.

El6fordulhat, hogy pusztan a bojkott kilatasba helyezésével is elérik céljaikat.
Vonjunk be mas civil szervezeteket, kérjiik orszagos vagy akar nemzetkozi szervezetek

tamogatasat is! Legyiink készek szamokkal igazolni a cégnek a bojkott tamogatottsagat és

erejét!
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NEMZETKOZI SIKERTORTENETEK

Az Egyesilt Kiralysagban a Survival International bojkottot helyezett kilatasba a Scott Paper
ellen, amiért annak eukaliptusziiltetvény és papirmalom telepitésére vonatkozé tervei
Indonézidban veszélyeztették a torzsi lakosok tulélését. A Survival International egy
levelében ezt irta: ,,amennyiben bojkottra keriil sor, mobilizalni fogjuk 20 000 tagunkat.
Ezen kivil birjuk a Sierra Club tdmogatasat, amely kétmillié tagot szamlal.” A Scott Paper

elallt terveitdl.

1997-ben a Greenpeace, a Rainforest Action Network és a Natural Resources Defence
Council (A Természeti Erdforrasok Védelmének Tanacsa) megalakitotta a Coastal
Rainforest Coalitiont (CRC, Partmenti EsGerdd Szovetség) azzal a céllal, hogy ravegye a
lakberendezési cikkeket forgalmazé Home Depot-t az esSerd6kbdl szarmazéd fak
felvasarlasanak ledllitaisara. A CRC el6szor targyalasokba kezdett a Home Depot-val.
Késébb tarsadalmi céld hirdetésekkel, levélkampanyokkal, peticidkkal, nyilvanos
tlintetésekkel és részvényesi hatarozatokkal vette célba a céget, amely végil 1999-ben

bejelentette, hogy nem vasarol tobb fat veszélyeztetett teriletekrdl.

Az International Fund for Animal Welfare (Nemzetkozi Allatjoléti Alapitvany) sikeres
bojkottjanak megszervezéséhez, amely a Mitsubishinek a sziirkebalnak borjadzasi
terlletére tervezett sélizemének megépitése ellen tiltakozott, amerikai és mexikéi
aktivistak egylittmiikddésére volt sziikség. Részt vett benne tobbek kozott a Grupo de los
Cien, egy vezetd mexikdi mlivészeket és értelmiségieket tomorits haldzat, és még tizenhét
nemzetkdzi szervezet, valamint olyan hirességek, mint Pierce Brosnan, Octavio Paz, Allen

Ginsberg, Glenn Close és Jean-Michel Cousteau.
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A BOJKOTT’CELJAHQAK KVTUZESE ES
ESZKOZEINEK MEGHATAROZASA

Valasszuk meg a bojkott eszkézeit! Az eladasok célbavételével akarunk
eredményeket elérni (gazdasag- és fogyasztdorientalt), vagy a vallalat j6 hirét célozzuk meg
(hirnév- és médiaorientalt)?

Egyre tobb szervezet valasztja a médiaorientalt bojkottot, mert a cégeknek egyre
fontosabb, hogy tarsadalmilag elkotelezett, felelSs arculatot alakitsanak ki magukrol.
Ugyanakkor tovabbra is nagyon érzékenyen reagalnak a vasarléi dontéseket befolyasold
fogyasztoi aggalyokra, még akkor is, ha az a vasarléi réteg csak igen kis szazalékat
foglalkoztatja.

Példa: Az 1980-as évek végén az Earth Island Institute bojkottot hirdetett a Starkist tuna (a
Heinz terméke) ellen, mert a tonhal halaszati technikainak sok delfin is aldozatul esett. Az
Earth Island Institute célja az volt, hogy kikezdje a Heinz gondosan kialakitott és apolt
vallalati arculatat azzal, hogy delfingyilkosnak allitja be. Azéta nem csak a Heinz, de mas

véllalatok beszillitéi is ,,delfinbarat” haladszati technikakat alkalmaznak.

Hatarozzuk meg és kozvetitsiik egyértelmiien a bojkott koveteléseit a célba
vett vallalat és a fogyasztok felé! Hatarozottan hozzuk a vallalat tudomasara, milyen
valtozasokat kell végrehajtania a bojkott visszahivasahoz! Legyiink olyan részletesek,
amennyire csak tudunk! Mind a vallalatok, mind a fogyaszték konnyebben megnyerheték

olyan céloknak, amiket pontosan ismernek.

Példa: Az INFACT vilagosan kozolte kéveteléseit a GE-vel: |) dllitsa le a nuklearis fegyverek
gyartasat; 2) ne avatkozzon bele a kormany haborarél és békérdl hozott dontéseibe; 3)
vegye tervbe a GE fegyverek gyartasaval foglalkozé részlegeinek és emberi eréforrasainak
atszervezését, hogy azok a béke jegyében miikédjenek tovabb. Az INFACT hosszd tavd

bojkottra késziilt, és a kezdetektdl rendelkezett az ehhez sziikséges eréforrasokkal.
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Mar a bojkott elején hatarozzuk meg annak idétartamat! Legyenek meg a kellé
eréforrasaink az eredmények eléréséhez tervezett idétartam végéig! Legyiink felkésziilve

a hosszu csatara: évekig is eltarthat, mig egy bojkott eléri kitlizott céljait.

Koveteléseinket pontosan fogalmazzuk meg! Azok a bojkottok, amelyek egy
konkrét vallalati magatartasforma megvaltoztatasara iranyulnak, sikeresebbek lesznek, mint

amelyek csak altalanos elégedetlenséget fejeznek ki.

Koveteléseink legyenek jol megalapozottak, de realisak! Kérjik, amit
sziikségesnek tartunk az adott ligyben, de ligyeljiink a vallalat allaspontjanak megértésére
is! Ha nincsen ralatasunk az lizleti szféra m{ikodésére, az lizleti gondolkodasmaédra, kérjik
tapasztalattal rendelkezd civilek vagy rokonszenvezd lizletemberek véleményét,
segitségét! Ez akkor sem art, ha Ggy gondoljuk, van elképzelésiink az iizlet miikodésérdl.
Azzal még nem aruljuk el az ligyet, ha megproébaljuk megérteni a vallalat lehetséges

reakcidit koveteléseinkre vagy éppen kommunikaciés stilusunkra, széhasznalatunkra.

BT ORS v ASARLGEK P RESWALETE




A TUDATOS VASARLOK
KAMPANY- ES BOJKOTTSZERVEZES|

KEZIKONYVE

qugto;
Vasarlo
A PENZED SZAVAZAT

A BOJKOTT EREJE

John Monogoven, a Pagan International Inc. nev(i PR cég aleIndke a nyolcvanas években igy
nyilatkozott a bojkottokrdl: ,,A bojkott sikere nem csak az eladasok csokkenésében rejlik:
a hatas ritkdn mérhetd a kasszaknal. Csékken a dolgozéi elégedettség, az emberek nem
szeretnek »tamadas alatt« 4all6 helyen dolgozni. Csokken a vonzerdé a f&iskolak és
egyetemek kiemelkedd teljesitményl diakjai korében, hiszen 6k sem szeretnének egy
problémas céggel kapcsolatba keriilni. Raadasul csokken a cég hatékonysaga is azaltal, hogy

a cég vezetése értékes idejének tul nagy részét tolti az liggyel.”

SZERVEZES: INTEZMENYI TAMOGATAS
MEGSZERZESE A BOJKOTTHOZ

Probaljunk bevonni nagy és fontos intézményeket, amelyek nagyobb legitimitast
adhatnak torekvéseinknek, és segithetnek a széles kori nyilvanossag megteremtésében. A
nagy szervezetek tovabbi ajtokat nyithatnak meg szamunkra, névelhetik tamogatottsagi

bazisunkat, és talan tobb lehetéséget kapunk médiaszereplésre is.

Példa: Az INFACT bojkottot hirdetett a Philip Morris dohanygyar tulajdonaban lévé Kraft
Food termékei ellen, hogy igy tiltakozzon az anyacég, a Philip Morris dohanyzast
népszer(isité magatartasa ellen. A bojkott szervezdi megnyerték maguknak az Amerikai
Orvostanhallgaté Egyesiilet, a Metodista Egyhaz és tovabbi kétszaz szervezet tamogatasat.
Késziilt errél egy dokumentumfilm is Gyilkolds a profitért: a Philip Morris, a Kraft és a
vilagméretli dohdnyfiiggéség (Making a Killing: Philip Morris, Kraft, and Global Tobacco
Addiction) cimmel.

BT ORS v ASARLGEK P RESWALETE



A TUDATOS VASARLOK
KAMPANY- ES BOJKOTTSZERVEZES|

KEZIKONYVE

qugto;
Vasarlo
A PENZED SZAVAZAT

Nyerjiik meg mas civil szervezetek tamogatasat! Kérjilk meg Sket, hogy értesitsék
tagjaikat a bojkottrol! A civil szervezetek taglistain, levelezélistain, honlapjain keresztiil
tobb ezer potenciilis bojkottaléhoz juthat el a hir. Minden esetben elséként a szervezet

ilyen tgyekben kompetens, dontéshozé vezetéjével vegyiik fel a kapcsolatot!

Probaljunk tamogatast szerezni a vallalat részvényeseinek korében! Keressiink
olyan haladé szellem(i befektetdt, aki a segitséglinkre lehet, példaul egy, a vallalatnak sz616
nyilt levél megirasaval. Ha ez sikerrel jar, szélesebb korl kampanyt is indithatunk a

részvényesek korében.

Gyézziink meg cégeket, hogy ,,csatlakozzanak” a bojkotthoz! Még ha nem is
vallaljak fel tamogatasukat nyiltan, a csoportnyomas nagyban hozzajarulhat a bojkott
sikeréhez, mivel eloszlatja azt a benyomast, hogy koveteléseink radikalisak és

méltanytalanok.

Példa: A japan Daishowa papirgyar elleni kanadai bojkott elérte, hogy a cég felhagyjon a
fakitermeléssel a Lubicon Cree &slakos torzs teriiletén. A bojkottot szervezd Friends of the
Lubicon (A Lubiconok Baratai) a Daishowa altal gyartott dobozokat és zacskékat hasznalé
cégek bojkottjara szdlitott fel. A bojkott 14 milli6 dollaros veszteséget okozott a

Daishowanak.

Példa: Az amerikai alternativ fogyasztéi mozgalom, a Co-op America meggy&zott néhany
tézsdén jegyzett céget, hogy jelezzék a befektetSk érdekvédelmi szerepét ellatéd Securities
and Exchange Commission (Ertékpapir és Tézsde Bizottsag) felé, hogy tamogatjak, hogy a
részvényeseknek jogukban alljon allast foglalni tarsadalmi és kornyezetvédelmi lgyekben.
Ez megvaltoztatta a bizottsag addigi hozzaallasat, miszerint ezek az ,,aktivista” inditvanyok

artalmasak az lzleti életre.
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NYILVANOSSAG: HOGYAN JUTTASSUK EL
UZENETUNKET A FOGYASZTOKHOZ ES A
MEDIAHOZ?

Vilaezd 2 ) =
vissaawilibatit! o /1

Az lizenet legyen vilagos, egyszeri és tomor!

Példa: A HuMuSz szlogenje: Valaszd a visszavalthatot!

oo DEEEbD [i2 0 rremil

Osztogassunk roplapokat a bojkottrol olyan boltok
elétt, ahol kaphato a bojkottalt termék!

Gyiijtsiink alairasokat a fogyasztok korében, akik
tamogatjak a bojkottot! Kiildjik el az alairt iveket
a cégnek, juttassunk el egy osszefoglalot a peticio

eredményeirdl a sajté munkatarsaihoz!

Készitsiink filmeket és egyéb oktaté anyagokat a
fogyasztok szamara, hogy felvilagositsuk 6ket az
tigyrol és arrol, hogyan segithetnek! A filmek

vetitési jogat ajanljuk fel a televizio-tarsasagok hir-

és magazinmiisorainak!

Példa: Az Earth Island Institute készitett egy dokumentumfilmet a tonhalak és a delfinek
kapcsolatardl, amit orszagszerte vetitettek az egyetemeken és a

tévében. A filmben kozzé tettek egy telefonszamot, amin keresztiil a

nézdk taviratot kildhettek a ,,delfingyilkos” Heinznek. A nézdék tébb

mint 30 000 taviratot kiildtek.
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Tegyiink kozzé tarsadalmi céli hirdetéseket az alacsony koltségigényii helyi

ujsagokban, a radioban és a helyi televizioban!

Ertesitsiilk a www.tudatosvasarlo.hu-t a bojkottrél! Az internetes magazin Aktivista
rovataban hirt adunk a szervez6dd és folyamatban |évé bojkottokrdl. A Tudatos Vasarlot
tobb szazan olvassak naponta. A bojkott- és kampanyfelhivasokat kozzétessziik

elektronikus hirleveliinkben, amely kézel 1000 emberhez jut el kéthetente.

Keressiink egy hirességet és/vagy egy jol ismert szervezetet, amely segithet a
bojkott meghirdetésében! Keressiink meg hirességeket, politikusokat, sportoldkat, irékat

vagy barkit, aki bejaratos a média vilagaba!

Példa: a Danone elleni bojkottot tamogatasardl biztositotta GySr polgarmestere és
Matolcsy Gyorgy, akkori gazdasagi miniszter is; a Matav elleni bojkott mellé allt Mécs Imre,
az SZDSZ akkori parlamenti képviselje; a Pepsi ellen meghirdetett HuMuSz-kampanyt

népszerdsitette lllés Zoltan, a Fidesz parlamenti képviselgje is.

I'Epl'tsijnk halézatot! Beszéljiink mas szervezdkkel, szervezetekkel! Ha nincs profi
sajtésunk vagy sajtélistank, kérjiik tapasztalt szervezetek segitségét ennek dsszeallitasaban

vagy lizenetlink eljuttatasaban!

Készitsiink kitiizéket, matricakat és polokat! STO P

Készitsiink honlapot! Tegyiik k6zzé egyértelmiien, hogy kik a szervezdk,

mi a bojkott oka, és melyik vallalat, illetve termék(ek) a célpont(ok)!
Rendszeresen frissitsiik az informacidkat a bojkott elSrehaladtardl, és ne felejtsiik el

megadni, hogy hol lehet elérni benniinket és hogyan lehet segiteni! Regisztraljuk az oldalt
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internetes keres6knél! Készitsiink bannert, amit mas szervezetek is elhelyezhetnek
honlapjukon! Egy j6 ligyért nem nehéz téritésmentes segitséget kapni, féleg az internetes

megjelenés teriiletén.

Kuldjink rendszeres felhivasokat és frissitéseket e-mailben, szerkessziink
elektronikus hirleveleket! Hasznaljuk a ,virusmarketing” vivmanyait: vegyik ra az

embereket, hogy tovabbitsak az lizenetet barataiknak és csaladtagjaiknak!

Példa: Az International Fund for Animal Welfare vilagméret(i levelez6kampanyba kezdett a
Mitsubishi sélzemterve ellen, melynek soran csaknem egymillié alairast sikerdlt

osszegy(jtenilk.

Szervezziink gyiiléseket,
demostraciot és egyéb
figyelemfelkelté6 eseményeket!

Példa: 1993-ban a Pure Food Campaign
(Tiszta Etel Kampany) tobb
Htejkiontést” szervezett a tehenek
hormonalis  kezelésének  hatdsagi

engedélyezése elleni tiintetésiil.

Tartsunk sajtotajékoztatot!

Ertesitsiilk a médiat a gy(ilésekrél, sajtétajékoztatokrol, tiintetésekrél és mas,
a bojkottot tamogaté eseményekrol!
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Tuntessiink a cég kozpontja elott!

Egyidejlileg tobb kiilonb6z6é varosban is tartsunk
tiintetést! Ezzel magunkra iranyithatjuk az orszigos média
figyelmét.

‘(O’A

Példa: a Nike harmadik vilagbeli munkasokat kizsakmanyold
gyakorlata ellen tiltakozé szervezetek félévente szerveznek egy
Nike-ellenes napot, amelynek keretében a Nike iizletei el6tt
vilagszerte ugyanazt a tiltakozoé akcidt hajtjak végre. m

Tegyiik érdekessé a bojkottot a helyi média szamara!

Kuldjink vezércikkeket vagy olvasoi leveleket helyi- és orszagos lapok
szerkesztéségeihez! Prébaljunk haladé szellem( ujsagirdkat talalni, akik rendszeresen
publikalnak a népszer(i lapokban, juttassunk el hozzajuk hattéranyagokat, kérjiink téliik
személyes talalkozoét, és ismertessiik veliik részletesen a bojkottot és a mogotte hizédo
tgyet!

irjunk cikkeket mas szervezetek hirleveleibe!
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HOGYAN TARGYALJUNK A CEGGEL?

Kérjink talalkozot a cég képviselditol, hogy személyesen is elmondhassuk a

vallalat tevékenységével kapcsolatos aggalyainkat!

Kuldjink peticiokat és alairt
képeslapokat a cégnek! Csinaltassunk olyan
képeslapokat, amelyek egyik felét a vasarlék
elkiildhetik a cégnek, a masikat pedig nekiink!
Készitsiink olyan elére megirt képeslapot,
amelyet a vallalat képviselSinek cimeztek, de
szervezetlink postai cimére érkezik, majd
egyszerre tovabbitsuk a tiltakozé leveleket! igy
megtudjuk, Osszesen hanyan tamogattak az
akciot, és a vallalatnal is nagyobb feltlinést kelt,

ha egyszerre érkezik tobb ezer levél.

Példa: A kegyetlen és egészségtelen
korilmények kozott zajlé nagylizemi ketreces
tojotydk tartas ellen tiltakozé Fauna Egyesiilet

olyan elére megirt tiltakozé képeslapok

kiildésére biztatta az embereket, amelyeket a
foldmivelésiigyi miniszternek cimeztek, de az
egyesiilet cimére érkeztek. A Faunahoz beérkezett képeslapokat aztan egyszerre kildték

tovabb a miniszternek.

irjunk az igazgatétanacs elnékének és a vezérigazgaténak! A vezérigazgatd
sokszor elhallgatja a bojkott vagy a késziil§ bojkott tényét az igazgatédtanacs elStt. Vezetd

testiiletek pedig igen érzékenyek a vallalat arculatara, imidzsére.
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Vegyiink részt a részvényesek gyiilésein, és fejezziik ki aggalyainkat a vallalat
kornyezeti vagy tarsadalmi teljesitményével kapcsolatban: fogalmazzuk meg
mindenki szamara érthetéen, hogy pontosan mi a problémank és milyen
cselekvést varunk el! Biztassuk a részvényeseket, hogy gyakoroljanak nyomast
a vallalatvezetésre!

Tuntessiink a vallalat kozgylilésein vagy a kiemelt partnereknek szervezett
partijain beszéddel, poszterekkel és peticiokkal; szervezziink latvanyos utcai
performanszot a rendezvények helyszinére! (Ne felejtsik el meghivni az
akciora a média képviseldit!)

Kovessiik figyelemmel a bojkott médianyilvanossagat, és tajékoztassuk roéla a
vallalatot! Kildjiink nekik Gjsagokbdl és magazinokbdl kiollézott cikkeket!

Figyeljuk, hogyan reagal a bojkottra a vallalat, és keressiik a sikerre utalo jeleket!
Ne feledjiik, hogy a siker nem az eladasok csokkenését jelenti, hanem hogy elértiik a kivant
valtozast a vallalat m(ikodésében!
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FORRASOK

A Tudatos Vasarlék kampany- és bojkottszervezési kézikonyve a Co-op America ,,Co-op
America’s Boycott Organizer’s Guide” cim{ Gtmutatdja alapjan késziilt, amelyet Connie
Murtagh, a vallalati felel6sségvallalas vezeté kutatéja és Carla Lukehart, a Responsible

Shopper adatbazis kutatasi koordinatora allitott 6ssze.

A MAGYAR VERZIO ELKESZITESEHEZ A KOVETKEZ® KIADVANYOKAT
HASZNALTUK FORRASKENT

Boda Zsolt — Gulyas Emese: A civilek és a vallalatok:
A gazdasag tarsadalmi szabalyozasa, 2006, megjelenés el&tt
Hogyan befolydsolhatjdk, és milyen eszkozokkel kérhetik szamon a civilek a vdllalatokat, és

féleg: milyen alapon? Elméleti attekintés magyar és nemzetkozi esettanulmanyokkal.

Monroe Friedman: Consumer Boycotts:

Effecting Change Through the Marketplace and Media, 1999.

Régi és jelenlegi bojkottok dttekintése. A konyv kiadott és eddig kiadatlan anyagokra, valamint
bojkottdlokkal és bojkottdltakkal készitett személyes interjiukra épiil.

N. Craig Smith: Morality and the Market:

Consumer Pressure for Corporate Accountability, Routledge, 1990.

A bojkottstratégia tudomdnyos szemmel. A brit szerz6 a kapitalizmus modelljén keresztiil
vizsgdlja a bojkottokat. Esettanulmanyok a United Farm Workers szél6bojkottjarél, a Nestlé

elleni bojkottrél és mas kampdnyokrél.
Vélaszd a visszavalthatét!, www.humusz.hu/visszavalthato

A Hulladék Munkaszévetség kampdnyoldala, rendszeres felhivasokkal és friss hirekkel a

visszavdlthaté livegek sorsardl.
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TOVABBI FORRASOK

Kirk Davidson: Ten tips for boycott targets. Consumer boycott targets, Business Horizons
Vol. 38; No. 2. 1995. marcius , 77. o.

A vdsarléi bojkottok, a menedzserek legnagyobb sajndlatdra, mdra madr zavarba ejtéen sok
formdban, szinben, tipusban és alakban jelentkeznek. Kevés vagy semmilyen figyelmeztetés
nélkiil felbukkanhatnak. Ebben a pillanatban is rengeteg nagy- és kozépvdllalat dll bojkott alatt,

de bojkottdlnak tobb nonprofit szervezetet, vdrost, dllamot, s6t orszdgot is.”

Monroe Friedman: Consumer Boycotts: A Conceptual Framework and Research Agenda,
Journal of Social Issues. Vol. 47, No. I, 1991, 149-168.0.

A bojkottok kategorizdldsa tipus, szponzor, célpont és tevékenység szerint. A cikk kitér tovabba
a végrehajtdsra és a kovetkezményekre, amikkel a szervezéknek szamolniuk kell egy bojkott
elinditdsakor.

Monroe Friedman: Consumer Boycotts in the United States, 1970-1980: Contemporary
Events in Historical Perspective, The Journal of Consumer Affairs. Vol. 19, No. |, 1985, 96-
[17.0.

A cikk egy felmérés eredményeirél szamol be, amely kilencven, 1970 és 1980 kézott lezajlott
bojkott vizsgdlatdval késziilt. Sz6 esik a szponzorokrdl, a célpontokrél és arrél, hogy mitél
sikeres egy kampdny.

Betsy Gelb: More boycotts ahead? Some implications. Consumer boycott, Business
Horizons Vol. 38; No. 2. 1995. mércius, 70.0.

A cikk azt a gondolatmenetet fejti ki, hogy hogyan fog a bojkott egyre jelentésebb szerepet
betolteni az amerikai marketingiparban, ahogyan egyre tobb vdsdrlé egyre gyakrabban elutasit
bizonyos termékeket vagy termékcsoportokat valamilyen tdrsadalmi vdltoztatds igényének
jegyében. Ezzel egyidejiileg a bojkottok potencidlis céltabldi kénytelenek lesznek vdltoztatni
lizleti stratégidikon, kiilonos tekintettel a valésziniisithetéen bojkottok célpontjava valé cégek

marketingmenedzsereire.”
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Steven Greenhouse: A Weapon for Consumers; The Boycott Returns, The New York
Times, 2000. marcius 26., 4.0.
.Az 1970-es évek 6ta, amikor a szélétermelék és az apartheidellenes mozgalom amerikaiak

milliéinak adott szent kiildetést, nem volt ennyire népszerii fegyver a bojkott.”

Kathleen Merryman: Cash-registering your opinions; Consumer boycotts have opened vast
new opportunities for people to apply social, economic and political pressure via their
pocketbooks, The News Tribune (Tacoma, WA), 1994. marcius 2.

A dolldrok szavazécédulakka valtak a vdsarlok egyre névekvd vdlasztékorzetében.”

Mark Stencel: The Growing Influence of Boycotts, Congressional Quarterly 1991 Editorial
Research Reports. 1991, No. |, 2-17.0.

A cikk a vdllalatok hirnevét (és nem az értékesitést) tadmadé kampdnystratégiat tdrgyalja. A
szerz6 megvizsgdlja, milyen hatdssal lehet egy jol megszervezett bojkott egy vdllalat

marketingstratégidjdra.
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A TUDATOS VASARLOK EGYESULETE

CELJAINK

A Tudatos Vasarlok Egyesiiletének célja, hogy népszerlsitse és tamogassa az etikus,
kornyezetileg és tarsadalmilag felel6s vasarlast és vallalati tevékenységet, a fenntarthaté
fogyasztasi és termelési mintakat, az okoszocidlis piaci érzékenységet, illetve a vasarlok
jogainak és kotelességeinek ismeretét Magyarorszagon.

SZANDEKAINK

Felvilagositani és biztatni az embereket, hogy hasznaljak vasarlo- és befektetSi erejiiket a
tarsadalmi igazsagossag és a kornyezeti fenntarthatésag szempontjainak érvényesitése
érdekében.

Novelni a tudatos vasarlok lehetdségeit és mozgasterét.

Segiteni a tarsadalmilag és kornyezetvédelmileg felelé6sen mikodé és ilyen

termékeket/szolgaltatasokat kinalé cégek érvényesiilését és viragzasat.

Nyomast gyakorolni a tarsadalmilag és kornyezetvédelmileg nem felelés cégekre, hogy
valtoztassanak gyakorlataikon.
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A TUDATOS VASARLOK EGYESULETE
KIADVANYAI

NO LOGO

Bolti ar - 3950 ft, irodai ar - 3550 ft, tagoknak - 3000 ft

Naomi Klein vilaghir(i sikerkonyve a mai globalis fogyasztéi vilag tarsadalmi,
kulturdlis és gazdasagi problémairdl. (460 oldal)

J6 cuccok? Informacidk a pult aldl.

Bolti ar - 900 ft, irodai ar - 750 ft, tagoknak - 650 ft

Utmutaté hétkéznapi termékekhez az aranyékszertd| a vilagitasig: informaciok,
tények, sikertorténetek, tudnivaldk, tippek és forrasok. (62 oldal, szines)

Vasarolj okosan!
Bolti ar - 800 ft, irodai ar - 800 ft, tagoknak - 600 ft
Képzési csomag a felelSs fogyasztasrol.

Tények, kérdések, érvek és képek. (56 oldal, szines)

Tudatos Vasarlé magazin - tamogato tagoknak ingyenes @) d Y
® Y
Negyedévente megjelené tematikus magazin. Eddig megjelent: A fogyaszto L

hatalma, Reklam és média, Karacsony, Aktiv allampolgar, Viz, Haztartasi vegyi !..I_"_'“_;a,’l
anyagok, 1d8, Zoldség-gyiimélcs, Szupermarketek i* e\ 9,

Q*—-

/ Polo
. T Bolti ar - 1500 ft, irodai ar - 1500 ft, tagoknak - 1000 ft
‘ Tudatos Vasarlé vagy Plazadas felirattal
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CSATLAKOZZ!

Ha tetszik a kézikonyv, csatlakozz hozzank!
Legyél Te is Tudatos Vasarlok Egyesiilete tamogato tagja!

Tagjaink
ingyenesen kapjak a Tudatos Vasarl6 nyomtatott magazint,
ingyenesen kapnak tanacsot, valaszt fogyasztovédelemmel és kornyezetbarat, etikus
fogyasztassal kapcsolatos kérdéseikre,
arengedményt kapnak a TVE kiadvanyaira, termékeire,
rendszeres tajékoztatast kapnak rendezvényeinkrdl, Gjdonsagainkrdl,
és ami talan még fontosabb: rendezvényeinken taldlkozhatnak a tobbi tudatos vasarloval,
valamint
tamogaté tagként hozzajarulnak a Tudatos Vasarlé magazin kiadasahoz

és mas projektjeink megvaldsitasahoz.

Célunk, hogy aktiv parbeszédet alakitsunk ki tagjainkkal, hogy kikérjiik véleményiiket a
fontos ligyekben, és hogy minél tobb alkalmat teremtsiink a talalkozasra. Emellett tisztaban
vagyunk azzal is, hogy minél tobb tagunk van, annal tébbet nyom a latban a szavunk, annal

konnyebben tudunk eredményeket elérni az allami és vallalati gyakorlat jobba tételében.

A tamogaté tagsag dija egy évre: 3500 Ft, diakoknak és nyugdijasoknak 2000 Ft. Kérijiik,
hogy a tagdijat 2 62900177-16711053 szamG bankszamlara fizesd be, a kézlemény rovatban
pedig tiintesd fel neved és cimed! Természetesen, amennyiben lehetSségeid engedik, ennél
magasabb Osszeget is 6rommel elfogadunk. A kiemelt tagsag lehet&ségérdl a

www.tve.hu/tagoknak.html oldalon taldlsz tobb informaciét.

Orémmel valaszolunk minden, a tagsaggal kapcsolatos kérdésedre. Keresd

munkatarsainkat a tve@tve.hu e-mail cimen vagy a (06-1) 225-8136-o0s telefonszamon!
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Internetes lelShely: www.tudatosvasarlo.hu/bojkott

A kézkonyv szabadon masolhaté, terjeszthetd, idézhetd,
tovabbfejleszthetd és fSleg: alkalmazhaté! Kérjiik a forras megjelolését!

A kézikonyv megijelenését az EU Phare Access programja tamogatta. Készonjik!
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